Europejskie wyzwania

Nauka i kultura

Debaty:

* Badania a rozwoj. Problemy przeptywu
technologii do gospodarki

* Media, demokracja i idea Europy

* Media pod ci$nieniem technologicznej re-
wolucii: telewizja, telefonia i Internet w jednym

* Media: Robienie pieniedzy czy stuzba pu-
bliczna

* Najgtosniejsze skandale literackie Europy
Srodkowej

* Narody i stereotypy. Balast czy szansa
Europy Srodkowe;?

* Pluralizm czy monopol, koncentracja kapi-
tatu w mediach

* Europejska wieza Babel — polityka jezykowa
poszerzonej Unii Europejskiej

* Biotechnologia - rewolucja w medycynie

* Co z tg wodg w Europie? Wystarczy czy
nie wystarczy?

* Europejski model ksztatcenia prawnikow

* Sukces — Majatek — Zdrowie — Szczescie.
Czego potrzeba cztowiekowi?

e Kulturowy wymiar poszerzenia Unii Euro-
pejskiej

Bez demokracji nie ma uczciwych medidw,
bez uczciwych mediow nie ma prawdziwe;
demokracji. Media nie powinny nigdy za-
pomina¢, ze sg one stuzbg publiczng na
rzecz demokracji. Jakiego rodzaju mediow
potrzebujemy dla europejskiej demokracii
w kontekécie zjednoczonej Europy? Jaka
wizje i idee Europy powinny promowac
media? Na ile media sg demokratyczne?
Na ile demokratyczna Europa korzysta z
mediow? W jakie] mierze media wywigzujg
sie ze swej stuzby publicznej? Jak zapatru-
ja sie na powiekszajgce sie granice Unii
Europejskiej? To tylko nieliczne pytania, na
ktére szukano odpowiedzi podczas panelu
dyskusyjnego Media, demokracja i idea
Europy, ktérego moderatorem byt Bernard
Margueritte, Prezes International Communi-
cations Forum we Francij.

Bernard Margueritte uwaza, ze jezeli nie ma
otwartych mediow, nie mozna moéwi¢ o de-
mokracji. Wazng funkcjg $rodkdw przekazu
jest zblizanie ludzi. Jesli chcemy zmienia¢
media, to musimy zaczg¢ od siebie. Media
powinny przedstawia¢ porywajgcg wizje

Europy jutra, Europy ducha i réznorodnosci,
0 czym mowit w Polsce Jan Pawet .

Zdaniem Macieja Klimczoka, Podsekretarza
Stanu Ministerstwa Kultury RP media prze-
kazujg nam obraz wydarzen, ale tez kreujg
wlasny obraz $wiata. Ich wszechobecnos¢
wyraza sie w tym, ze zwiekszajg mozliwos¢
kontaktow. Misjg mediow wobec spofeczen-
stwa jest budowanie demokracji. Demokra-
tyczne panstwo swe zadanie powinno wi-
dzie¢ w edukacji medialnej catego spote-
czenstwa: winno uczy¢ wiasciwego odbioru
mediow.

Marshall Goldman, wyktadowca Uniwersy-
tetu Harvarda przedstawit sytuacje mediow
w obliczu terroryzmu. Wspomniat o roli prasy
w budowaniu demokracji, gtéwnie na przy-
ktadzie Rosji, ktora nigdy nie miata wolnych
mediow. Oligarchowie trzymajacy rosyjskie
media w swoich rekach, bardziej dbajg o
wtasne interesy niz o rzetelny przekaz infor-
macji. Wtadimir Putin jest bardzo wrazliwy
na medialng krytyke, co powoduje, ze media
stajg sie w Ros;ji teatrem marionetek. Dzien-
nikarze, ktdrzy nie popieraja stanowiska pre-
zydenta RF, nie majg szans pojawienia sie
na medialnej arenie; mozna wrecz mowic o
ich niszczeniu.

Dziennikarz Rosyjskiego Radia Panstwowego
Yuri Reshetnikov jest zdania, ze w Ros;ji styszy
sie dzi$ gtosy przeciwne Putinowi. Wrogiem
rosyjskich mediéw sg one same, bo ober-
wafy od Kremla. Sposrod czterech gtéwnych
stacji telewizyjnych, zadna nie przekracza
wyznaczonych granic krytyki. W obawie przed
utratg pracy, dziennikarze sami sie cenzu-
rujg. Coraz wiecej Rosjan przestaje czytac
gazety, uwazajac je za skorumpowane.
Wybierajg oni telewizje i Internet. Gazetom
potrzeba zmian, ale na razie brak dalszych
perspektyw na poprawe tej sytuaciji.

Media stowackie nie zauwazajg swej eduka-
cyjnej roli, zapominajg, ze majg stuzyc opinii
publicznej — stwierdzit Pavol Mudry, Dyrektor
Generalny Stowackiej Agencji Prasowe;.
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Bernard Margueritte
Prezes International Communications Forum, Francja

Evgen Kozhokin
Dyrektor Rosyjskiego Instytutu Studiéw Strategicznych
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lan Johnson
Robert Gordon University, Szkocja

Jednym z problemdéw mediow jest to, ze
majg one stuzy¢ spoteczenstwu, ale sg jed-
noczesnie biznesem. Tendencja do osigga-
nia jak najwiekszych zyskow podkopata
obraz mediéw stuzgcym ludziom i obywa-
telom. Dziennikarze nie powinni ograniczac
sie wytgcznie do sprzedazy produktu Klien-
towi. Niemniej jednak media powinny byc¢
dochodowe. W jaki sposob pogodzi¢ te
rozbiezne potrzeby? Moze pomdc ma w
tym same spoteczenstwo? Faktycznie, naj-
nowsze tendencje pokazujg, ze mozna zara-
biaC pienigdze na rzetelnym i uczciwym
dziennikarstwie.

Media stajg sie przedsiebiorstwami zarabia-
jacymi same na siebie. Czy jednak w obliczu
dziatalnosci biznesowej nie zatracity swojej
misji? Czy rzetelna informacja jest towarem
na sprzedaz? Kolejny panel XIV Forum Eko-
nomicznego w Krynicy, moderowany przez
Rogera Parkinsona, Cztonka Zarzgdu World
Association of Newspaper, przebiegat pod
hastem Media: robienie pieniedzy czy misja
publiczna.

Roger Parkinson podkreslit, ze réznorodnos¢
mediow wywotuje koniecznos¢ odmiennych

spojrzen na sprawe robienia pieniedzy.
Media muszg zarabia¢, aby pozostac
niezaleznymi od witadzy. Dochod z reklam
jest zalezny od wzrostu PKB. Jednak media
w sytuacji spadku dochoddw nie mogg ogra-
niczy¢ swej produkcji. Kto zatem decyduje
czym jest misja publiczna mediow? Roger
Parkinson poprosit panelistow o odpowiedz
na to pytanie.

lan Johnson z Robert Gordon University ze
Szkocji zaakcentowal zaleznos¢ mediow
od wptywow finansowych. Jesli media nie
bedg zarabialy pieniedzy, nie przetrwaja.
Istnieje przekonanie o przesciganiu sie dzien-
nikarzy w zdobywaniu i przekazywaniu infor-
macji. Mimo pospiechu media winny pa-
mietac o obowigzku sprostowania btednych
wiadomosci. Nalezy przygladac sie réznym
zrédiom, aby mie¢ pewnos¢ uzyskania pet-
nej informaciji.

Pisarz i Przewodniczgcy The Globe w USA Ron
Nasher zwrocit uwage na wptyw reklamy na
rozwoj mediow. Reklama jest czescig komu-
nikacji. Sukces mediow zalezy od zrozumie-
nia wartosci marketingu medialnego. Dlatego
nalezy stworzy¢ takg marke, ktéra odpowia-
dac bedzie na potrzeby odbiorcéw. Reklama
to miejsce, gdzie spotykajg sie sztuka i co-
dzienne zycie. Jest to przemyst, ktory tgczy
ludzi.

Jarostaw Gugata, dziennikarz Telewizji Polsat
zauwazyt, ze dziennikarz interesuije sie strong
ekonomiczng swojej stacji dopiero wtedy,
gdy grozi mu zwolnienie lub brak perspektyw
na podwyzki. Rolg dziennikarza jest spetnia-
nie jego misji. Dziennikarz Polsatu odniost
sie do wypowiedzi Trybunatu Konstytucyjnego
na temat abonamentu radiowo-telewizyj-
nego w Polsce. Jest on zakamuflowang forma
optacania tylko jednej stacji — telewizji pub-
licznej. Zalezno$¢ mediow od biznesu
moze powodowac spadek wiarygodnosci
informaciji — przyktadem jest sprawa Rywina,
gdzie walka dziennikarza-rycerza ze smo-
kiem komercji wcigz trwa. Jarostaw Gugata
zaapelowat, aby dziennikarze nie wystepo-
wali w reklamach.
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Victor Erofeyev
Pisarz rosyjski

Od dawien dawna skandale towarzysza
czfowiekowi. Nie sg one chlubg, ale takze
nie sposob sie od nich uchroni€. Literatura
jest niczym studnia bez dna, w ktérg wpa-
dajg ludzkie potkniecia i bfedy. | tylko cza-
sem, gdy nadstawi sie ucho, mozna usty-
szeC ciche echo opowiadajgce to, czego
inni nie chcg powtorzy¢. O tym wiasnie roz-
mawiano podczas panelu o Najgfosniej-
szych skandalach literackich Europy Srod-
kowej, moderowanego przez Andrzeja
Nowakowskiego, Dyrektora Instytutu Ksigzki
w Krakowie.

Victor Erofeyev z Rosji zaznaczyt, ze pisarz
okazuje sie skandalistg wowczas, gdy sam
o tym nie wie. Jezeli przygotowuje publi-
kacje z myslg o wywotaniu jakiego$ zamie-
szania, to jest cziowiekiem obcym literatu-
rze. Erofeyev przypomnial czasy dawnego
ZSRR, kiedy to ukazala sie jego pierwsza
powieS¢ oceniona w rodzinnym kraju jako
pornografia. W Holandii za$ ta sama
ksigzka stata sie bestsellerem a jedna z
dwudziestoletnich czytelniczek zapytata
pisarza, dlaczego jest tam tak mato seksu.

Rosja byfa i jest zadziwiajgca dla artystow,
otwartos¢ konfliktow i chaos czynig jg rajem
dla tworcow literatury. Wedtug Erofeyeva
pisarz powinien by¢ podobny do radia.
Przechodzg przez niego rozne fale, ktore
winien przetwarza¢ na tekst, uznany przez
siebie za wartosciowy, a nie taki, jaki chcieliby
mu narzucic inni. Prawdziwy pisarz drazni
i dlatego tez najlepsze dzieta literackie sg
skandalami.

Vladimir Arsinijevi¢ z Serbii i Czarnogory
rozpoczat od stwierdzenia, ze wspotczesnie
literatura ma ograniczony zasieg. Zauwazyt,
ze dzi$ trudno jest literacko skandalizowac.
To, co moze by¢ skandalem dla odbiorcow
jest czesto niezrozumiate dla samego artysty.
W Jugostawii realia byty tak skandaliczne
(wojna), ze trudno by to byto robi¢ za pomoca
literatury. Arsinijevi¢ w powiesci Pod pokfadem
opisywat codziennos¢ zwyktego cztowieka.
Nie uwaza sie za skandaliste. Dobra lite-
ratura moze prowokowac skandal o ile pro-
wadzi on do rozwoju, ale nie moze byc on
celem samym w sobie. Dzis potrzebujemy
literatury odpowiedzialnej.
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Spostrzezenia przedméwcow co do tego,
ze skandal nie moze by¢ ostatecznym celem
potwierdzit Juriy Andruchowycz z Ukrainy.
Wedfug pisarza najwazniejsze skandale w
literaturze wywodzg sie z USA i dotyczg
zwykle rozpraw sgdowych. Prawdziwy skan-
dal literacki musi by¢ nagto$niony przez
media. Im bardziej medialne spoteczenstwo,
tym wieksze szanse rozgtosu.

Caly panel zakonczony zostat konkluzjg
Vladimira Arsinijevica: Dzis wiekszym skan-
dalem jest nie byC skandalistg.

Od czasu Jesieni Narodow w krajach Europy
Srodkowej i Wschodniej debata o tozsamosci
ozywifa sie i nabrafa istotnego znaczenia.
Rownolegle toczy sie dyskusja na temat
ksztaftu politycznego, spotecznego oraz
kulturalnego Europy. Czy w zjednoczone;
Europie pozostanie do$¢ miejsca na tozsa-
mosci narodowe oraz czy mozna mowi¢ o
tozsamosci europejskiej, a jesli tak, to co jg
tworzy?

Kazdy narod ma wady i zalety. lle jest
prawdy w gloszonych stereotypach? Czy
roznorodnos¢ pozwoli nam stworzy¢ jedna,
aczkolwiek zroznicowang Europe? A moze
bedzie ona przeszkodg na drodze budowa-
nia wspolnoty kontynentalnej? Zatracimy
wiasng tozsamos¢ czy tez bedziemy |g
eksponowac? Narody i stereotypy. Balast
czy szansa Europy Srodkowej? to temat
kolejnego panelu, moderowanego przez
Zdzistawa Macha, Kierownika Katedry Euro-
peistyki na Wydziale Studiéw Miedzynaro-
dowych i Politycznych UJ. Zdzistaw Mach
rozpoczat panel stwierdzeniem, ze dla Europy
fundamentalnym dgzeniem jest potgczenie
tozsamosci narodowej z rozwojem spote-
czenstwa. Sukces Unii Europejskiej wyma-
ga otwartosci, dialogu i obywatelskiego
uczestnictwa.

Czionek Rady Naukowej Europejskiego
Centrum Badan Humanistycznych przy
Akademii Kijowsko-Mohylanskiej na Ukrainie,
Mykola Riabchuk zauwazyt, ze stereotypy
sg zbyt czesto mylone z przesgdami. O ile
drugie wynikajg z niewiedzy, o tyle pierwsze
sg bardziej skomplikowane. Istotg stereoty-
pu jest to, ze sg one m.in. nieprecyzyjnymi
mechanizmami poznawania. Pomagajg kon-
struowac rzeczywisto$¢. Kultura i sztuka
wprowadzajg ironiczny dystans wzgledem

stereotypow, pozwalajg bawi¢ sie nimi, sg
wdziecznym materiatem. Problemy pojaw-
iajg sie, gdy stereotypy dotyczg polityki. Dla
przykiadu Riabchuk podat Ukraine, gdzie w
polityce wewnetrznej prowadzona jest pro-
paganda antyzachodnia, zwlaszcza antyame-
rykanska. Celem takiego postepowania jest
np. zniszczenie pozycji rywala politycznego.

Stanislaw Shushkevich, Przewodniczacy
Partii Gramada na Biatorusi odniést sie do
sytuacji w swoim kraju, ktory znajduje sie
pomiedzy Rosjg, gdzie 50 proc. mieszkancow
nie uwaza sie za Europejczykow, a Polska,
w ktorej prawie 100 proc. obywateli nie ma
watpliwosci odnosnie swojej przynaleznosci.
Pojawia sie wiec rozdwojenie pomiedzy
dwiema kulturami. | cho¢ historia brutalnie
obchodzita sie z narodem Biatoruskim, to
70 proc. Biatorusindw chciatoby sie znalez¢
w Unii Europejskiej. Prelegent wyrazit na-
dzieje, ze jesli media zaczng edukowac a nie
oszukiwac, to wszyscy zrozumiejg, ze ten
kraj jest jednolity i silny.

Jacek Purchla, Dyrektor Miedzynarodowego
Centrum Kultury w Krakowie, stwierdzit, ze
walka ze stereotypami jawi sie jako cos bez-
nadziejnego. Ich zrodto stanowig izolacja
i ksenofobia, do czego dochodzi manipulacja
mediow. Poruszona zostata takze kwestia
stereotypow geograficznych gteboko zako-
rzenionych w swiadomosci, kitdre sg skut-
kiem 50 lat trwania zelaznej kurtyny i naiwnego
zachodniego myslenia. Purchla zauwazyt,
ze dynamika zmiany kontekstow stereoty-
pow po roku 1989 sprawia, ze coraz wiece;
wiemy o sobie i innych.
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Danuta Waniek
Przewodniczaca KRRIT

Temat koncentracji kapitatu w mediach jest
popularny w Polsce od czasow afery Rywina.
Nowelizacja ustawy o radiofonii i telewizji roz-
patrywana przez Sejm w roku 2002 wprowa-
dzita wiele niejasnosci i nieporozumien
wokot mediow publicznych. Nad tym tematem
debatowali uczestnicy spotkania Pluralizm
czy monopol, koncentracja kapitatu w mediach
zorganizowanego z inicjatywy Krajowej Rady
Radiofonii i Telewizj.

Danuta Waniek, Przewodniczgca KRRiTV
podkreslita nacisk Unii Europejskiej na Polske
W przyjeciu rozwigzan antykoncentracyjnych
wobec mediow. Przyznata takze, ze w Polsce
istniejg klopoty w rozwigzaniu problemu
koncentracji. Podkreslifa jednak, ze rynek
medialny w Polsce w dniu 1 maja 2004 roku
byt jak najbardziej pluralistyczny. Po tej dacie
rozpoczely sie dopiero liczne sprzedaze
kanatow medialnych, co wszczeto kolejne
dyskusje na temat koncentraciji.

Inge Brakman z Dutch Media Authority w
Holandii, organizacji zajmujgcej sie moni-
torowaniem danych dotyczgcych wtasnosci
mediow, takich jak akcje gietdowe, obserwo-
waniem rozwoju pluralizmu, nadawaniem

czasow antenowych oraz kontrolowaniem
programow medialnych, stwierdzita ze jed-
nym ze wskaznikow niezaleznosci mediow
w Holandii jest dostep do roznych zrodet
informaciji (kilka agencji medialnych). Naj-
wiekszg koncentracje mediow w Holandii
mozna zaobserwowac na rynku mediow
kablowych — trzech najwiekszych dostaw-
cow kablowych posiada 86 proc. udziatu w
rynku. Poziom ten powinien wynosi¢ okoto 30
proc. DMA stosuje praktyke wycofania
licencji w sytuaciji przekroczenia limitow kon-
centracyjnych — w przypadku prasy jest to
25 proc. udziatu w rynku. Nie ma na razie
zadnych regulacji co do Internetu.

Bernd Malzanini z Komisji ds. Zapobiegania
Koncentracji Mediow, ktora odpowiada za
media o0 zasiegu krajowym, podat krotki
przeglad dotyczacy problemu koncentracii
mediow w Niemczech. Prywatni nadawcy sg
zjawiskiem stosunkowo nowym. Obecnie nie
ma zadnych ograniczen co do ilosci kana-

fow w rekach jednej firmy.
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Rola komisji to przede wszystkim ocena
udziafu w widowni, jakie majg poszcze-
golne stacje. Ocena ta dotyczy wszystkich
kanatow telewizyjnych, publicznych i komer-
cyjnych, nadajgcych w jezyku niemieckim.
Jesli okaze sie, ze poziom wplywu po-
szczegolnych mediow jest nie do zaakcep-
towania, stosuje sie odpowiednie sankcje,
np. udzielenie pewnego czasu antenowego
niezaleznym nadawcom we wfasnym pro-
gramie. Zdarzaly sie przypadki zatrzymania
badz wycofania licencji. Komisja przed-
stawia takze dwuletnie raporty dotyczgce
koncentracji w mediach i raporty roczne
dotyczace wszystkich programow i wiascicieli.

Odpowiadajgc na pytanie, czy gospodarka
potrzebuje nauki, nalezy zdecydowanie
stwierdzi¢, ze tak. Nauka warunkuje rozwoj
gospodarczy i cywilizacyjny oraz podnosi
prestiz kraju we wspotczesnym swiecie. Naj-
wazniejszym celem polityki naukowej i nau-
kowo-technicznej panstwa jest uzyskanie
wynikow, ktore w blizszej perspektywie bedg
wsparciem dla transformacji spotecznej i go-
spodarczej, a w dalszej przysztosci zapewnig
trwaly wzrost gospodarki i rozwoj spoteczny

kraju przy optymalnym wykorzystaniu srod-
kow kierowanych na badania naukowe i prace
badawczo-rozwojowe (B+R). Oto tematy poru-
szane podczas panelu Badania a rozwdy.
Czy gospodarka potrzebuje nauki? modero-
wanego przez Ryszarda Borowieckiego,
Rektora Akademii Ekonomicznej w Krakowie.

Zdaniem Tamary Smovzhenko, Rektora Insty-
tutu Bankowego we Lwowie, nauka ma
wielkie znaczenie dla rozwoju Europy Srod-
kowej. Wyksztatcenie jest najszybciej rozwi-
jajaca sie gafezig. Zmiany w wyksztatceniu
prowadzg do zmian samego ksztafcenia. W
Instytucie Bankowym fgczy sie metody
tradycyjne z innowacjami. Przyktadem jest
metoda ksztalcenia na odleglos¢. Owe
ksztafcenie posiada bardzo wiele zalet
zarowno dla studentow, pracodawcow, jak i
dla samej uczelni. Sg ludzie, ktérzy scepty-
cznie podchodzg do takiego sposobu
edukacji ze wzgledu na brak dostatecznej
wiedzy, dostepu do Internetu, itp. Nalezy to
zmieniac, ksztattowa¢ swiadomosc, aby w
niedfugim czasie mozna byfo powiedziec,
ze zrobito sie powazny i owocny krok do
przodu.

Ryszard Borowiecki
Rektor Akademii Ekonomicznej w Krakowie
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Panel Co z tg wodg w Europie? moderowat TR
Prof. Janusz Kindler z Politechniki Warszaw-
skiej, Przewodniczgcy Regionalnej Rady
Globalnego Partnerstwa dla Wody Europy
Srodkowo-Wschodniej. Panelistami  byli
Prof. Laszlo Somlydody z Uniwersytetu w
Budapeszcie oraz James Winpenny, nieza-
lezny ekspert ds. ekonomicznych w zakre-
sie gospodarki wodnej z Wielkiej Brytanii.

W czasie dyskusji mowiono m.in o prob-
lemie zanieczyszczenia zasobow wody pit-
nej, czesto wystepujgcych niedoborach
wody pitnej w duzych miastach czy znacz-
nych, siegajgcych nawet 50 proc. ubytkach
wody w miejskich sieciach wodociggo-
wych. Wszyscy panelisci podkreslali fakt
niskiej Swiadomosci spofecznej o zagro-
zeniach, jakie moze przynies¢ zia polityka
badz jej brak wobec problemow zwig-
zanych z wodg. Zainteresowanie tg prob-
lematykg zarowno ze strony opinii pub-
licznej, jak i wladz pojawia sie gfownie w
sytuacjach kryzysowych — powodzi czy
suszy. Nalezy zdecydowanie zwiekszy¢
Swiadomos¢, ze problemy wody majg ]
charakter globalny. Rozwigzywanie tych o Laszlo Somlyody
probleméw wymaga diugofalowych dzia- niwersytet Technologii i Ekonomii, Wegry
fan i popatrzenia na konsekwencje obecnej
sytuacji pod katem przysztych pokolen.
Prof. Janusz Kindler podkreslit, ze jedng z
gtownych przeszkod, jakg napotykajg
instytucje dziatajgce na rzecz wody jest
brak konstruktywnego zainteresowania ze
strony politykdw. A jezeli podejmowane sg
przez nich pewne dziatania, sg krotko-
wzroczne i dorazne, ograniczone czasem,
w ktorym sprawujg one wtadze.

James Winpenny, Niezalezny Ekspert ds. Ekonomicznych
w Zakresie Gospodarki Wodnej, Wielka Brytania
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Panel Sukces — Majgtek - Szczescie.
Czego potrzeba cztowiekowi byt jednym z
najbardziej zywiotowych spotkan podczas
Forum. Panelisci przedstawili kondycje pol-
skiego spoteczenstwa i zastanawiali sie
nad kwestig zaleznosci sukcesu material-
nego od duchowego. Dyskutanci podkre-
8lili, ze wyscig szczurdw konczy sie zwy-
ciestwem jednego z nich, ale on nadal
pozostaje szczurem.

Antoni Dziatkowiak z Collegium Medium
Uniwersytetu Jagiellonskiego, moderator
panelu, rozpoczat spotkanie od stwier-
dzenia, ze szczescie niejedno ma imie.
Mtodzi ludzie do szczescia potrzebujg
kasy, inni zdrowia, sukcesu. Czy to wystar-
czy? Aby dojs¢ do stanu szczescia trzeba
by¢ kims, a droga do tego stanu jest diuga
i stresujgca. Obawa o kariere powoduje
tzw. wyScig szczurdw. Ten zas prowadzi do
zagubienia sie w drodze do szczescia.
Dzisiejsze dzieci nie sg inwestycjq dla rodzi-
cow. Sg jedynie ich partnerami.

Maria Jarosz z Instytutu Studiow Politycz-
nych PAN potwierdzita, ze stres kojarzy sie
wytgcznie z czym$ negatywnym. Brak
szczescia niejednokrotnie konczy sie samo-
bojstwem.

Redaktor Naczelny The Warsaw Voice
Andrzej Jonas zauwazyl, ze sukces jest
nierozigcznie zwigzany z zawodem dzien-
nikarza. Sukces jest nieustanng wspi-
naczkg po drabinie. Wigkszo$¢ ma wyz-
naczony cel, szczyt tej drabiny, do ktérego
dazy przez cate zycie. Droga ta bardzo
czesto zwigzana jest z misjg zawodowa.
Nacisk na osiggniecie sukcesu jest stre-
sotworczy. Czesto punktem finalnym jest
$mier¢ samobojcza. Szczesciem jest uzys-
kanie czegos, co utatwi nasze zycie i sprawi,
ze stanie sie ono piekniejszym. Nieszczes-
ciem jest utrata nadziei na poprawe.

Antoni Dziatkowiak
Collegium Medicum, Uniwersytet Jagiellonski
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