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Debaty:
• Badania a rozwój. Problemy przep∏ywu 

technologii do gospodarki
• Media, demokracja i idea Europy
• Media pod ciÊnieniem technologicznej re-

wolucji: telewizja, telefonia i Internet w jednym
• Media: Robienie pieni´dzy czy s∏u˝ba pu-

bliczna
• Najg∏oÊniejsze skandale literackie Europy

Ârodkowej
• Narody i stereotypy. Balast czy szansa 

Europy Ârodkowej?
• Pluralizm czy monopol, koncentracja kapi-

ta∏u w mediach
• Europejska wie˝a Babel – polityka j´zykowa

poszerzonej Unii Europejskiej
• Biotechnologia – rewolucja w medycynie
• Co z tà wodà w Europie? Wystarczy czy

nie wystarczy?
• Europejski model kszta∏cenia prawników
• Sukces – Majàtek – Zdrowie – Szcz´Êcie.

Czego potrzeba cz∏owiekowi?
• Kulturowy wymiar poszerzenia Unii Euro-

pejskiej

Bez demokracji nie ma uczciwych mediów,
bez uczciwych mediów nie ma prawdziwej
demokracji. Media nie powinny nigdy za-
pominaç, ˝e sà one s∏u˝bà publicznà na
rzecz demokracji. Jakiego rodzaju mediów
potrzebujemy dla europejskiej demokracji
w kontekÊcie zjednoczonej Europy? Jakà
wizj´ i ide´ Europy powinny promowaç
media? Na ile media sà demokratyczne?
Na ile demokratyczna Europa korzysta z
mediów? W jakiej mierze media wywiàzujà
si´ ze swej s∏u˝by publicznej? Jak zapatru-
jà si´ na powi´kszajàce si´ granice Unii
Europejskiej? To tylko nieliczne pytania, na
które szukano odpowiedzi podczas panelu
dyskusyjnego Media, demokracja i idea
Europy, którego moderatorem by∏  Bernard
Margueritte, Prezes International Communi-
cations Forum we Francji.

Bernard Margueritte uwa˝a, ˝e je˝eli nie ma
otwartych mediów, nie mo˝na mówiç o de-
mokracji. Wa˝nà funkcjà Êrodków przekazu
jest zbli˝anie ludzi. JeÊli chcemy zmieniaç
media, to musimy zaczàç od siebie. Media
powinny przedstawiaç porywajàcà wizj´

Europy jutra, Europy ducha i ró˝norodnoÊci,
o czym mówi∏ w Polsce Jan Pawe∏ II.

Zdaniem Macieja Klimczoka, Podsekretarza
Stanu Ministerstwa Kultury RP, media prze-
kazujà nam obraz wydarzeƒ, ale te˝ kreujà
w∏asny obraz Êwiata. Ich wszechobecnoÊç
wyra˝a si´ w tym, ˝e zwi´kszajà mo˝liwoÊç
kontaktów. Misjà mediów wobec spo∏eczeƒ-
stwa jest budowanie demokracji. Demokra-
tyczne paƒstwo swe zadanie powinno wi-
dzieç w edukacji medialnej ca∏ego spo∏e-
czeƒstwa: winno uczyç w∏aÊciwego odbioru
mediów.

Marshall Goldman, wyk∏adowca Uniwersy-
tetu Harvarda przedstawi∏ sytuacj´ mediów
w obliczu terroryzmu. Wspomnia∏ o roli prasy
w budowaniu demokracji, g∏ównie na przy-
k∏adzie Rosji, która nigdy nie mia∏a wolnych
mediów. Oligarchowie trzymajàcy rosyjskie
media w swoich r´kach, bardziej dbajà o
w∏asne interesy ni˝ o rzetelny przekaz infor-
macji. W∏adimir Putin jest bardzo wra˝liwy
na medialnà krytyk´, co powoduje, ̋ e media
stajà si´ w Rosji teatrem marionetek. Dzien-
nikarze, którzy nie popierajà stanowiska pre-
zydenta RF, nie majà szans pojawienia si´
na medialnej arenie; mo˝na wr´cz mówiç o
ich niszczeniu.

Dziennikarz Rosyjskiego Radia Paƒstwowego
Yuri Reshetnikov jest zdania, ̋ e w Rosji s∏yszy
si´ dziÊ g∏osy przeciwne Putinowi. Wrogiem
rosyjskich mediów sà one same, bo ober-
wa∏y od Kremla. SpoÊród czterech g∏ównych
stacji telewizyjnych, ˝adna nie przekracza
wyznaczonych granic krytyki. W obawie przed
utratà pracy, dziennikarze sami si´ cenzu-
rujà. Coraz wi´cej Rosjan przestaje czytaç
gazety, uwa˝ajàc je za skorumpowane.
Wybierajà oni telewizj´ i Internet. Gazetom
potrzeba zmian, ale na razie brak dalszych
perspektyw na popraw´ tej sytuacji.

Media s∏owackie nie zauwa˝ajà swej eduka-
cyjnej roli, zapominajà, ˝e majà s∏u˝yç opinii
publicznej – stwierdzi∏ Pavol Mudry, Dyrektor
Generalny S∏owackiej Agencji Prasowej.

Europejskie wyzwania
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Jednym z problemów mediów jest to, ˝e
majà one s∏u˝yç spo∏eczeƒstwu, ale sà jed-
noczeÊnie biznesem. Tendencja do osiàga-
nia jak najwi´kszych zysków podkopa∏a
obraz mediów s∏u˝àcym ludziom i obywa-
telom. Dziennikarze nie powinni ograniczaç
si´ wy∏àcznie do sprzeda˝y produktu klien-
towi. Niemniej jednak media powinny byç
dochodowe. W jaki sposób pogodziç te
rozbie˝ne potrzeby? Mo˝e pomóc ma w
tym same spo∏eczeƒstwo? Faktycznie, naj-
nowsze tendencje pokazujà, ˝e mo˝na zara-
biaç pieniàdze na rzetelnym i uczciwym
dziennikarstwie.

Media stajà si´ przedsi´biorstwami zarabia-
jàcymi same na siebie. Czy jednak w obliczu
dzia∏alnoÊci biznesowej nie zatraci∏y swojej
misji? Czy rzetelna informacja jest towarem
na sprzeda˝? Kolejny panel XIV Forum Eko-
nomicznego w Krynicy, moderowany przez
Rogera Parkinsona, Cz∏onka Zarzàdu World
Association of Newspaper, przebiega∏ pod
has∏em Media: robienie pieni´dzy czy misja
publiczna.

Roger Parkinson podkreÊli∏, ˝e ró˝norodnoÊç
mediów wywo∏uje koniecznoÊç odmiennych

spojrzeƒ na spraw´ robienia pieni´dzy.
Media muszà zarabiaç, aby pozostaç
niezale˝nymi od w∏adzy. Dochód z reklam
jest zale˝ny od wzrostu PKB. Jednak media
w sytuacji spadku dochodów nie mogà ogra-
niczyç swej produkcji. Kto zatem decyduje
czym jest misja publiczna mediów? Roger
Parkinson poprosi∏ panelistów o odpowiedê
na to pytanie.

Ian Johnson z Robert Gordon University ze
Szkocji zaakcentowa∏ zale˝noÊç mediów
od wp∏ywów finansowych. JeÊli media nie
b´dà zarabia∏y pieni´dzy, nie przetrwajà.
Istnieje przekonanie o przeÊciganiu si´ dzien-
nikarzy w zdobywaniu i przekazywaniu infor-
macji. Mimo poÊpiechu media winny pa-
mi´taç o obowiàzku sprostowania b∏´dnych
wiadomoÊci. Nale˝y przyglàdaç si´ ró˝nym
êród∏om, aby mieç pewnoÊç uzyskania pe∏-
nej informacji.

Pisarz i Przewodniczàcy The Globe w USA Ron
Nasher zwróci∏ uwag´ na wp∏yw reklamy na
rozwój mediów. Reklama jest cz´Êcià komu-
nikacji. Sukces mediów zale˝y od zrozumie-
nia wartoÊci marketingu medialnego. Dlatego
nale˝y stworzyç takà mark´, która odpowia-
daç b´dzie na potrzeby odbiorców. Reklama
to miejsce, gdzie spotykajà si´ sztuka i co-
dzienne ˝ycie. Jest to przemys∏, który ∏àczy
ludzi.

Jaros∏aw Guga∏a, dziennikarz Telewizji Polsat
zauwa˝y∏, ̋ e dziennikarz interesuje si´ stronà
ekonomicznà swojej stacji dopiero wtedy,
gdy grozi mu zwolnienie lub brak perspektyw
na podwy˝ki. Rolà dziennikarza jest spe∏nia-
nie jego misji. Dziennikarz Polsatu odniós∏
si´ do wypowiedzi Trybuna∏u Konstytucyjnego
na temat abonamentu radiowo-telewizyj-
nego w Polsce. Jest on zakamuflowanà formà
op∏acania tylko jednej stacji – telewizji pub-
licznej. Zale˝noÊç mediów od biznesu
mo˝e powodowaç spadek wiarygodnoÊci
informacji – przyk∏adem jest sprawa Rywina,
gdzie walka dziennikarza-rycerza ze smo-
kiem komercji wcià˝ trwa. Jaros∏aw Guga∏a
zaapelowa∏, aby dziennikarze nie wyst´po-
wali w reklamach.
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Od dawien dawna skandale towarzyszà
cz∏owiekowi. Nie sà one chlubà, ale tak˝e
nie sposób si´ od nich uchroniç. Literatura
jest niczym studnia bez dna, w którà wpa-
dajà ludzkie potkni´cia i b∏´dy. I tylko cza-
sem, gdy nadstawi si´ ucho, mo˝na us∏y-
szeç ciche echo opowiadajàce to, czego
inni nie chcà powtórzyç. O tym w∏aÊnie roz-
mawiano podczas panelu o Najg∏oÊniej-
szych skandalach literackich Europy Ârod-
kowej, moderowanego przez Andrzeja
Nowakowskiego, Dyrektora Instytutu Ksià˝ki
w Krakowie.

Victor Erofeyev z Rosji zaznaczy∏, ˝e pisarz
okazuje si´ skandalistà wówczas, gdy sam
o tym nie wie. Je˝eli przygotowuje publi-
kacje z myÊlà o wywo∏aniu jakiegoÊ zamie-
szania, to jest cz∏owiekiem obcym literatu-
rze. Erofeyev przypomnia∏ czasy dawnego
ZSRR, kiedy to ukaza∏a si´ jego pierwsza
powieÊç oceniona w rodzinnym kraju jako
pornografia. W Holandii zaÊ ta sama
ksià˝ka sta∏a si´ bestsellerem a jedna z
dwudziestoletnich czytelniczek zapyta∏a
pisarza, dlaczego jest tam tak ma∏o seksu.

Rosja by∏a i jest zadziwiajàca dla artystów,
otwartoÊç konfliktów i chaos czynià jà rajem
dla twórców literatury. Wed∏ug Erofeyeva
pisarz powinien byç podobny do radia.
Przechodzà przez niego ró˝ne fale, które
winien przetwarzaç na tekst, uznany przez
siebie za wartoÊciowy, a nie taki, jaki chcieliby
mu narzuciç inni. Prawdziwy pisarz dra˝ni
i dlatego te˝ najlepsze dzie∏a literackie sà
skandalami.

Vladimir Arsinijeviç z Serbii i Czarnogóry
rozpoczà∏ od stwierdzenia, ˝e wspó∏czeÊnie
literatura ma ograniczony zasi´g. Zauwa˝y∏,
˝e dziÊ trudno jest literacko skandalizowaç.
To, co mo˝e byç skandalem dla odbiorców
jest cz´sto niezrozumia∏e dla samego artysty.
W Jugos∏awii realia by∏y tak skandaliczne
(wojna), ̋ e trudno by to by∏o robiç za pomocà
literatury. Arsinijeviç w powieÊci Pod pok∏adem
opisywa∏ codziennoÊç zwyk∏ego cz∏owieka.
Nie uwa˝a si´ za skandalist´. Dobra lite-
ratura mo˝e prowokowaç skandal o ile pro-
wadzi on do rozwoju, ale nie mo˝e byç on
celem samym w sobie. DziÊ potrzebujemy
literatury odpowiedzialnej.

Victor Erofeyev
Pisarz rosyjski
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Spostrze˝enia przedmówców co do tego,
˝e skandal nie mo˝e byç ostatecznym celem
potwierdzi∏ Juriy Andruchowycz z Ukrainy.
Wed∏ug pisarza najwa˝niejsze skandale w
literaturze wywodzà si´ z USA i dotyczà
zwykle rozpraw sàdowych. Prawdziwy skan-
dal literacki musi byç nag∏oÊniony przez
media. Im bardziej medialne spo∏eczeƒstwo,
tym wi´ksze szanse rozg∏osu.

Ca∏y panel zakoƒczony zosta∏ konkluzjà
Vladimira Arsinijevica: DziÊ wi´kszym skan-
dalem jest nie byç skandalistà.

Od czasu Jesieni Narodów w krajach Europy
Ârodkowej i Wschodniej debata o to˝samoÊci
o˝ywi∏a si´ i nabra∏a istotnego znaczenia.
Równolegle toczy si´ dyskusja na temat
kszta∏tu politycznego, spo∏ecznego oraz
kulturalnego Europy. Czy w zjednoczonej
Europie pozostanie doÊç miejsca na to˝sa-
moÊci narodowe oraz czy mo˝na mówiç o
to˝samoÊci europejskiej, a jeÊli tak, to co jà
tworzy?

Ka˝dy naród ma wady i zalety. Ile jest
prawdy w g∏oszonych stereotypach? Czy
ró˝norodnoÊç pozwoli nam stworzyç jednà,
aczkolwiek zró˝nicowanà Europ´? A mo˝e
b´dzie ona przeszkodà na drodze budowa-
nia wspólnoty kontynentalnej? Zatracimy
w∏asnà to˝samoÊç czy te˝ b´dziemy jà
eksponowaç? Narody i stereotypy. Balast
czy szansa Europy Ârodkowej? to temat
kolejnego panelu, moderowanego przez
Zdzis∏awa Macha, Kierownika Katedry Euro-
peistyki na Wydziale Studiów Mi´dzynaro-
dowych i Politycznych UJ. Zdzis∏aw Mach
rozpoczà∏ panel stwierdzeniem, ˝e dla Europy
fundamentalnym dà˝eniem jest po∏àczenie
to˝samoÊci narodowej z rozwojem spo∏e-
czeƒstwa. Sukces Unii Europejskiej wyma-
ga otwartoÊci, dialogu i obywatelskiego
uczestnictwa.

Cz∏onek Rady Naukowej Europejskiego
Centrum Badaƒ Humanistycznych przy
Akademii Kijowsko-Mohylaƒskiej na Ukrainie,
Mykola Riabchuk zauwa˝y∏, ˝e stereotypy
sà zbyt cz´sto mylone z przesàdami. O ile
drugie wynikajà z niewiedzy, o tyle pierwsze
sà bardziej skomplikowane. Istotà stereoty-
pu jest to, ˝e sà one m.in. nieprecyzyjnymi
mechanizmami poznawania. Pomagajà kon-
struowaç rzeczywistoÊç. Kultura i sztuka
wprowadzajà ironiczny dystans wzgl´dem

stereotypów, pozwalajà bawiç si´ nimi, sà
wdzi´cznym materia∏em. Problemy pojaw-
iajà si´, gdy stereotypy dotyczà polityki. Dla
przyk∏adu Riabchuk poda∏ Ukrain´, gdzie w
polityce wewn´trznej prowadzona jest pro-
paganda antyzachodnia, zw∏aszcza antyame-
rykaƒska. Celem takiego post´powania jest
np. zniszczenie pozycji rywala politycznego.

Stanislaw Shushkevich, Przewodniczàcy
Partii Gramada na Bia∏orusi odniós∏ si´ do
sytuacji w swoim kraju, który znajduje si´
pomi´dzy Rosjà, gdzie 50 proc. mieszkaƒców
nie uwa˝a si´ za Europejczyków, a Polskà,
w której prawie 100 proc. obywateli nie ma
wàtpliwoÊci odnoÊnie swojej przynale˝noÊci.
Pojawia si´ wi´c rozdwojenie pomi´dzy
dwiema kulturami. I choç historia brutalnie
obchodzi∏a si´ z narodem Bia∏oruskim, to
70 proc. Bia∏orusinów chcia∏oby si´ znaleêç
w Unii Europejskiej. Prelegent wyrazi∏ na-
dzieje, ˝e jeÊli media zacznà edukowaç a nie
oszukiwaç, to wszyscy zrozumiejà, ˝e ten
kraj jest jednolity i silny.

Jacek Purchla, Dyrektor Mi´dzynarodowego
Centrum Kultury w Krakowie, stwierdzi∏, ˝e
walka ze stereotypami jawi si´ jako coÊ bez-
nadziejnego. Ich êród∏o stanowià izolacja
i ksenofobia, do czego dochodzi manipulacja
mediów. Poruszona zosta∏a tak˝e kwestia
stereotypów geograficznych g∏´boko zako-
rzenionych w ÊwiadomoÊci, które sà skut-
kiem 50 lat trwania ̋ elaznej kurtyny i naiwnego
zachodniego myÊlenia. Purchla zauwa˝y∏,
˝e dynamika zmiany kontekstów stereoty-
pów po roku 1989 sprawia, ˝e coraz wi´cej
wiemy o sobie i innych.

Europejskie wyzwania



XIV Forum Ekonomiczne, Krynica 2004

102

Temat koncentracji kapita∏u w mediach jest
popularny w Polsce od czasów afery Rywina.
Nowelizacja ustawy o radiofonii i telewizji roz-
patrywana przez Sejm w roku 2002 wprowa-
dzi∏a wiele niejasnoÊci i nieporozumieƒ
wokó∏ mediów publicznych. Nad tym tematem
debatowali uczestnicy spotkania Pluralizm
czy monopol, koncentracja kapita∏u w mediach
zorganizowanego z inicjatywy Krajowej Rady
Radiofonii i Telewizji.

Danuta Waniek, Przewodniczàca KRRiTV
podkreÊli∏a nacisk Unii Europejskiej na Polsk´
w przyj´ciu rozwiàzaƒ antykoncentracyjnych
wobec mediów. Przyzna∏a tak˝e, ˝e w Polsce
istniejà k∏opoty w rozwiàzaniu problemu
koncentracji. PodkreÊli∏a jednak, ˝e rynek
medialny w Polsce w dniu 1 maja 2004 roku
by∏ jak najbardziej pluralistyczny. Po tej dacie
rozpocz´∏y si´ dopiero liczne sprzeda˝e
kana∏ów medialnych, co wszcz´∏o kolejne
dyskusje na temat koncentracji.

Inge Brakman z Dutch Media Authority w
Holandii, organizacji zajmujàcej si´ moni-
torowaniem danych dotyczàcych w∏asnoÊci
mediów, takich jak akcje gie∏dowe, obserwo-
waniem rozwoju pluralizmu, nadawaniem

czasów antenowych oraz kontrolowaniem
programów medialnych, stwierdzi∏a ˝e jed-
nym ze wskaêników niezale˝noÊci mediów
w Holandii jest dost´p do ró˝nych êróde∏
informacji (kilka agencji medialnych). Naj-
wi´kszà koncentracj´ mediów w Holandii
mo˝na zaobserwowaç na rynku mediów
kablowych – trzech najwi´kszych dostaw-
ców kablowych posiada 86 proc. udzia∏u w
rynku. Poziom ten powinien wynosiç oko∏o 30
proc. DMA stosuje praktyk´ wycofania
licencji w sytuacji przekroczenia limitów kon-
centracyjnych – w przypadku prasy jest to
25 proc. udzia∏u w rynku. Nie ma na razie
˝adnych regulacji co do Internetu.

Bernd Malzanini z Komisji ds. Zapobiegania
Koncentracji Mediów, która odpowiada za
media o zasi´gu krajowym, poda∏ krótki
przeglàd dotyczàcy problemu koncentracji
mediów w Niemczech. Prywatni nadawcy sà
zjawiskiem stosunkowo nowym. Obecnie nie
ma ˝adnych ograniczeƒ co do iloÊci kana-
∏ów w r´kach jednej firmy.

Danuta Waniek
Przewodniczàca KRRiT
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Rola komisji to przede wszystkim ocena
udzia∏u w widowni, jakie majà poszcze-
gólne stacje. Ocena ta dotyczy wszystkich
kana∏ów telewizyjnych, publicznych i komer-
cyjnych, nadajàcych w j´zyku niemieckim.
JeÊli oka˝e si´, ˝e poziom wp∏ywu po-
szczególnych mediów jest nie do zaakcep-
towania, stosuje si´ odpowiednie sankcje,
np. udzielenie pewnego czasu antenowego
niezale˝nym nadawcom we w∏asnym pro-
gramie. Zdarza∏y si´ przypadki zatrzymania
bàdê wycofania licencji. Komisja przed-
stawia tak˝e dwuletnie raporty dotyczàce
koncentracji w mediach i raporty roczne
dotyczàce wszystkich programów i w∏aÊcicieli.

Odpowiadajàc na pytanie, czy gospodarka
potrzebuje nauki, nale˝y zdecydowanie
stwierdziç, ˝e tak. Nauka warunkuje rozwój
gospodarczy i cywilizacyjny oraz podnosi
presti˝ kraju we wspó∏czesnym Êwiecie. Naj-
wa˝niejszym celem polityki naukowej i nau-
kowo-technicznej paƒstwa jest uzyskanie
wyników, które w bli˝szej perspektywie b´dà
wsparciem dla transformacji spo∏ecznej i go-
spodarczej, a w dalszej przysz∏oÊci zapewnià
trwa∏y wzrost gospodarki i rozwój spo∏eczny

kraju przy optymalnym wykorzystaniu Êrod-
ków kierowanych na badania naukowe i prace
badawczo-rozwojowe (B+R). Oto tematy poru-
szane podczas panelu Badania a rozwój.
Czy gospodarka potrzebuje nauki? modero-
wanego przez Ryszarda Borowieckiego,
Rektora Akademii Ekonomicznej w Krakowie.

Zdaniem Tamary Smovzhenko, Rektora Insty-
tutu Bankowego we Lwowie, nauka ma
wielkie znaczenie dla rozwoju Europy Ârod-
kowej. Wykszta∏cenie jest najszybciej rozwi-
jajàcà si´ ga∏´zià. Zmiany w wykszta∏ceniu
prowadzà do zmian samego kszta∏cenia. W
Instytucie Bankowym ∏àczy si´ metody
tradycyjne z innowacjami. Przyk∏adem jest
metoda kszta∏cenia na odleg∏oÊç. Owe
kszta∏cenie posiada bardzo wiele zalet
zarówno dla studentów, pracodawców, jak i
dla samej uczelni. Sà ludzie, którzy scepty-
cznie podchodzà do takiego sposobu
edukacji ze wzgl´du na brak dostatecznej
wiedzy, dost´pu do Internetu, itp. Nale˝y to
zmieniaç, kszta∏towaç ÊwiadomoÊç, aby w
nied∏ugim czasie mo˝na by∏o powiedzieç,
˝e zrobi∏o si´ powa˝ny i owocny krok do
przodu.
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Rektor Akademii Ekonomicznej w Krakowie
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Panel Co z tà wodà w Europie? moderowa∏
Prof. Janusz Kindler z Politechniki Warszaw-
skiej, Przewodniczàcy Regionalnej Rady
Globalnego Partnerstwa dla Wody Europy
Ârodkowo-Wschodniej. Panelistami byli
Prof. Laszlo Somlyódy z Uniwersytetu w
Budapeszcie oraz James Winpenny, nieza-
le˝ny ekspert ds. ekonomicznych w zakre-
sie gospodarki wodnej z Wielkiej Brytanii.

W czasie dyskusji mówiono m.in o prob-
lemie zanieczyszczenia zasobów wody pit-
nej, cz´sto wyst´pujàcych niedoborach
wody pitnej w du˝ych miastach czy znacz-
nych, si´gajàcych nawet 50 proc. ubytkach
wody w miejskich sieciach wodociàgo-
wych. Wszyscy paneliÊci podkreÊlali fakt
niskiej ÊwiadomoÊci spo∏ecznej o zagro-
˝eniach, jakie mo˝e przynieÊç z∏a polityka
bàdê jej brak wobec problemów zwià-
zanych z wodà. Zainteresowanie tà prob-
lematykà zarówno ze strony opinii pub-
licznej, jak i w∏adz pojawia si´ g∏ównie w
sytuacjach kryzysowych – powodzi czy
suszy. Nale˝y zdecydowanie zwi´kszyç
ÊwiadomoÊç, ˝e problemy wody majà
charakter globalny. Rozwiàzywanie tych
problemów wymaga d∏ugofalowych dzia-
∏aƒ i popatrzenia na konsekwencje obecnej
sytuacji pod kàtem przysz∏ych pokoleƒ.
Prof. Janusz Kindler podkreÊli∏, ˝e jednà z
g∏ównych przeszkód, jakà napotykajà
instytucje dzia∏ajàce na rzecz wody jest
brak konstruktywnego zainteresowania ze
strony polityków. A je˝eli podejmowane sà
przez nich pewne dzia∏ania, sà krótko-
wzroczne i doraêne, ograniczone czasem,
w którym sprawujà one w∏adz´. 

Laszlo Somlyódy
Uniwersytet Technologii i Ekonomii, W´gry

James Winpenny, Niezale˝ny Ekspert ds. Ekonomicznych
w Zakresie Gospodarki Wodnej, Wielka Brytania

Europejskie wyzwania
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Antoni Dziatkowiak
Collegium Medicum, Uniwersytet Jagielloƒski

Panel Sukces – Majàtek – Szcz´Êcie.
Czego potrzeba cz∏owiekowi by∏ jednym z
najbardziej ˝ywio∏owych spotkaƒ podczas
Forum. PaneliÊci przedstawili kondycj´ pol-
skiego spo∏eczeƒstwa i zastanawiali si´
nad kwestià zale˝noÊci sukcesu material-
nego od duchowego. Dyskutanci podkre-
Êlili, ˝e wyÊcig szczurów koƒczy si´ zwy-
ci´stwem jednego z nich, ale on nadal
pozostaje szczurem.

Antoni Dziatkowiak z Collegium Medium
Uniwersytetu Jagielloƒskiego, moderator
panelu, rozpoczà∏ spotkanie od stwier-
dzenia, ˝e szcz´Êcie niejedno ma imi´.
M∏odzi ludzie do szcz´Êcia potrzebujà
kasy, inni zdrowia, sukcesu. Czy to wystar-
czy? Aby dojÊç do stanu szcz´Êcia trzeba
byç kimÊ, a droga do tego stanu jest d∏uga
i stresujàca. Obawa o karier´ powoduje
tzw. wyÊcig szczurów. Ten zaÊ prowadzi do
zagubienia si´ w drodze do szcz´Êcia.
Dzisiejsze dzieci nie sà inwestycjà dla rodzi-
ców. Sà jedynie ich partnerami.

Maria Jarosz z Instytutu Studiów Politycz-
nych PAN potwierdzi∏a, ˝e stres kojarzy si´
wy∏àcznie z czymÊ negatywnym. Brak
szcz´Êcia niejednokrotnie koƒczy si´ samo-
bójstwem.

Redaktor Naczelny The Warsaw Voice
Andrzej Jonas zauwa˝y∏, ˝e sukces jest
nieroz∏àcznie zwiàzany z zawodem dzien-
nikarza. Sukces jest nieustannà wspi-
naczkà po drabinie. Wi´kszoÊç ma wyz-
naczony cel, szczyt tej drabiny, do którego
dà˝y przez ca∏e ˝ycie. Droga ta bardzo
cz´sto zwiàzana jest z misjà zawodowà.
Nacisk na osiàgni´cie sukcesu jest stre-
sotwórczy. Cz´sto punktem finalnym jest
Êmierç samobójcza. Szcz´Êciem jest uzys-
kanie czegoÊ, co u∏atwi nasze ˝ycie i sprawi,
˝e stanie si´ ono pi´kniejszym. Nieszcz´Ê-
ciem jest utrata nadziei na popraw´.
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Maria Jarosz
Instytut Studiów Politycznych PAN

Andrzej Jonas
Redaktor Naczelny The Warsaw Voice
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